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O mundo ndo precisa
de mais storytelling.

Precisa de histdrias
com estratégia.

StoryCraft

S T O R Y C R A F T™



* Branding Estratégico
Posicionamento

Narrativa verbal

dentidade visual

Guia de marca

* Narrativas Audiovisuais
Rotelro

Direcao criafiva

Producdo executiva

* Projetos Especiais
Campanhas
Lancamentos
Consulforia estratégica

Onde

geramos
valor




& clientes

FIBRA
COCLOB  EXPERTS T Alfa.Realty @Helbor yop? mmmmmm

Poucos e bons clientes.

Mais atencao.
Marcas lideres.
Projetos relevantes.




A MY nasce da
experiencia.

Marcelo Yanagui.
30 anos de mercado.

S00+ projetos.
Reposicionamentos.
Lancamentos.
Crescimento de marca.

Direcao Criativa e Producao
yanagui@myxt.com.br

S T O R Y I



SUA ORLA PARTICULAR COM VISTA PARA O MAR VERDE DE SAO PAULO.

—

FUNCAO
— 1. ORIGEM 2. ABSTRAGAO 3. SISTEMA 4. APLICAGAO Posicionar o Orla Paulistana
e ———— = . como legado urbano.
= As ondas de concreto e A arquitetura vira As linhas viram identidade. Do conceito a cidade. . o : .
- . Localizagao no Itaim, vista
verde de aflalo/gasperini. linguagem.

permanente para o mar
verde e arquitetura autoral.
Trés atributos raros em

um s6 endereco.

PAULISTANA

Nas grandes metropoles, FORMA

as orlas concentram
4o sho Paulo. O sistema nasceu do

partido arquiteténico.

As linhas sinuosas dos
terragos de Luiz Felipe
Aflalo viraram a base visual.
Ondas de concreto e verde
em ritmo organico.

% SIGNIFICADO

Onde o mercado vé metros
quadrados, a MY revela
significado. Filmes-documentarios
com os criadores deram voz

ao projeto. Habitar virou
contemplagao.

0os metros quadrados

erde
Sua oria particular com vists pars o mar v

mais valiosos.

Sao Paulo agora tem a sua.
Na linha de frente do Itaim.

ORLA

PAULISTANA

www.orlapaulistana.com.br

SISTEMA ENTREGUE

Lersstart.
eyery Morniing

1 2 L 4 S 6

POSICIONAMENTO EXPRESSAO VERBAL ID FOTOGRAFIA DOCUMENTARIO APLICAC;OES

Plataforma estratégica Conceito, manifesto Logotipo, grafismo e Ensaio autoral Conceito e roteiro com Anuncios, convites,
DOCUMENTARIO ANUNCIO VALOR e diferenciagao. e tagline. sistema gréfico. de Lucas Lenci. os criadores do projeto. tapume e digital.
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GLOBAL REALTY
BRAND STRATEGY | REBRANDING

2025

QO GLOBAL

REALTY

www.globalrealtybrasil.com.br

Rebranding que da voz,
forma e legado auma
trajetoria de sucesso.

TAGLINE

GLOBAL REALTY.

OUTRA
EXPERIENCIA.

De empresa de sucesso a

marcade legado.

Plataforma estratégica,
identidade verbal e sistema
visual para uma trajetéria que

sempre foi singular.

LOGOTIPO
CONSTRUGAO

SISTEMA ENTREGUE

== FUNCAO

A empresa cresceu pelos socios.

A marca, nao. Reposicionamos

a Global Realty como incorporadora
boutique de Sao Paulo. Uma plataforma
pronta para escalar e durar.

@ FORMA

Simbolo recuperado e ajustado sobre
malha de simetria e angulos de 45 graus.
Relift do logotipo, agora alinhado a
mesma logica geomeétrica. Paleta sobria,
tipografia precisa. Cada elemento
responde ao mesmo principio: exigéncia.

% SIGNIFICADO

“Fazemos para 0s outros o que
fariamos para n6és”. Um principio
vivido ha décadas, agora com
forma, voz e identidade proprias.

TIPOGRAFIA
ARCH'VO : (€3] GLOBAL

GLOBAL
REALTY

1
POSICIONAMENTO

Plataforma estratégica
e diferenciacao.

2
EXPRESSAO VERBAL

Tom de voz e sistema
de comunicacao.

3
HISTORIA

Conceito, manifesto
e tagline.

PADRAO GRAFICO

EXPANSAO DO SIMBOLO

4
IDENTIDADE VISUAL

Sistema grafico
e aplicagoes.

5 6

SITE GUIA DE MARCA
Arquitetura digital Diretrizes verbais
e experiéncia. e visuais.




Veja o
portfdlio
myxt.com.br

Histérias que
viraram valor.

™



A proxima historia que
merece ser confada pode ser a sua.

Vamos escrevé-la juntos?

myxt.com.lbr
(11) 99135-3044 MY



